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+Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

Anzeigenauftrage/Abschlisse sind fiir jede Ausgabe, Teilaus-
gabe,Ausgabenkombination oder sonstige Verlagsdruckschrift
soweit diese unterschiedliche Preise haben, gesondert zu
tatigen.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.

Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veroffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfdllt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Milli-
meterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma3en
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiih-
ren ist. Fir die Aufnahme von solchen Auftragen wird
keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftrag-
geber die Glltigkeit des Auftrags ausdriicklich davon
abhdngig gemacht hat. Rubrizierte Anzeigen werden in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Ab-
rufeim Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen  Gesetze
oder behordliche Bestimmungen versto3t oder deren
Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fir Auftrdge, die bei Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
diedurchFormatoderAufmachungbeimLeserdenEindruckeines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt. Redaktionelle Hinweise auf eine Bei-
lage koénnen nicht verbindlich zugesagt werden.
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Ein Anspruch auf Minderung oder Schadenersatz entfllt,
wenn mehrere Beilagen zusammen haften und beigefiigt
werden, wenn Beilagen bei der Zustellung herausfallen
oder deren Sauberkeit durch den Einlegevorgang
leidet. Bei Belegung von Teilen der Auflage wird keine
Gewahr daflir Ubernommen, dass das gewiinschte Gebiet
ausschlieBlich und vollsténdig erfasst wird. Der Verlag
kann bei Beilagenauftrdgen eine Alleinbelegung und
Konkurrenzausschluss nicht zusichern.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten
andenTextundnichtanandereAnzeigenangrenzen.Anzeigen,die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar  sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermitt-

lungen bernimmt der Verlag keine Haftung. Fir
undeutlich geschriebene Texte, erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag

unverzliglich Ersatz an. Im dbrigen werden Auftrdge mit
der geschéftsiiblichen Sorgfalt ibernommen und geprift.
Der Verlag gewabhrleistet fir die fur den belegten Titel tbliche
Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen geg-
ebenen Méglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Schaden-
ersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung -
ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Ver-
lages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaf-
ten bleibt unberthrt. Im kaufmdnnischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlas-
sigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegen-
Uber Kaufleuten die Haftung flr grobe Fahrlassigkeit dem Um-
fang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen
mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trdagt die Verantwortung fiir die Richtig
keit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden,
andernfalls gilt der Abzug als genehmigt.
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Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die

Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufen-
den Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die

Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurlickstellen und fur die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriing-
lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Be-
trages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbe-
trdge abhdngig zu machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-

genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft wer
den, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und

Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ber

mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder -
wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnitt-
lich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalender-
jahres unterschritten wird. Eine Auflagenverminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei
einer Auflage bis zu 64.000 Exemplaren 20 v. H. betrdgt. Dari-
ber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem -
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

. Bei Zifferanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und

rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines or-
dentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Zifferanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiter-
geleitet. Die Eingdnge auf Zifferanzeigen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behélt sich im
Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die
eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des
Zifferndienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von
geschéftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist
der Verlag nicht verpflichtet.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an

den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
auch in elektronisch Gbermittelter Anzeigen endet spatestens
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit
Kaufleuten juristischen Personen des offentlichen Rechtes oder
bei 6ffentlichen rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Ge-

richtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, be-
stimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Anzeigenauftrdge/Abschliisse sind fiir jede Ausgabe,
Teilausgabe, Ausgabenkombination oder sonstige Verlags-
druckschrift, soweit diese unterschiedliche Preise haben, geson-
dert zu tatigen. Ein Anspruch auf riickwirkenden Nachlass er-
lischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf des
Abschlussjahres geltend gemacht wird.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

A Mit Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber

die Preisliste, die Allgemeinen und Zusétzlichen Geschéftsbe-
dingungen des Verlages an. Die Zusatzlichen Geschaftsbedin-
gungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschéftsbe-
dingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftragge-
ber zugrunde gelegten Bedingungen von den Allgemeinen
oder Zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages ab, so
gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftrag-
geber binnen sechs Tagen seit Auftragsbestatigung durch den
Verlag schriftlich widerspricht.

Bei Anderung der Preislisten treten die neuen Bedingungen
auch bei laufenden Auftragen sofort in Kraft, sofern nicht aus-
dricklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen wor-
denist.

Der Verlag behélt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen, Kol-
lektiven, PR-Beilagen und Sonder-Seiten besondere Anzeigen-
preise festzusetzen.

Abstellungen sind schriftlich zu Gbermitteln, Satzkosten kon-
nen in Rechnung gestellt werden.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er nicht rechtzei-
tig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Bei Anzeigen
und Prospektbeilagen haftet der Auftraggeber fiir Weiterungen
und Schadigungen, die sich fiir den Verlag, insbesondere auf-
grund presserechtlicher und gesetzlicher Bestimmungen und
Vorschriften, durch deren Veroéffentlichung oder Mitnahme er-
geben kdénnen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages ver-
pflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Veroffentlichung
einer eventuellen Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen,
und zwar nach Mal3gabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die
vom Verlag gewahrte Mittiervergltung darf an die Auftragge-
ber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Volle
Provision nur bei kompletter Auftragsabwicklung (reprofahige
Vorlagen etc.) Anzeigen, die zu ermaBigten Preisen disponiert
werden, werden nicht provisioniert.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erfillung
von Auftragen und Leistung von Schadenersatz.

GemaR§ 33 BDSG weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der
Geschéftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Liefer-
daten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespei-
chert werden.



